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RESUMEN:

Este micro articulo estd basado en la presentacion de una metodologia
para la creacion de una identidad corporativa a través de la inteligencia
artificial (IA). Como primer punto a tratar es la introduccion, que habla
acerca de informacion primaria y los temas a tomar en cuenta en todo el
proceso de creacion. El objetivo de este articulo es definir cada fase y la
manera en como se va utilizando la IA de la identidad corporativa que
estd basada netamente en la creacion de cada etapa del emprendimiento
“Mil sabores”. Para una adecuada investigacion se utilizan diferentes
métodos entre estos se encuentran, datos de aplicaciones de IA de dise-
flo y planes de contenido para redes sociales. En el siguiente punto se
encuentra la creacion de los elementos visuales la cual conlleva el logo,
la paleta de colores, las tipografias y las aplicaciones visuales, cabe
destacar que todo este proceso se realiza mediante algoritmos de IA,
ademas se realiza un plan de contenidos que este ayudara a una mejor
definicion en cuestion de la red social mas apropiada para la marca, de
la misma manea se utiliza la IA. Como punto final la conclusion, esta
basada en resultados de las inteligencias artificiales utilizadas, las cua-
les solventan el emprendimiento con nuevas implementaciones e inno-
vaciones que llegan a dar una resolucidon con respecto a un mejor posi-

cionamiento de la marca en el mercado.

Palabras Clave: 1dentidad corporativa, plan de contenidos, inteligencia

artificial, emprendimiento, creacion.
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ABSTRACT:

This micro article is based on the presentation of
a methodology for the creation of a corporate
identity through artificial intelligence (Al). The
first point to be discussed is the introduction,
which talks about primary information and the
issues to be taken into account throughout the
creation process. The objective of this articleis to
define each phase and the way in which the Al of
the corporate identity is being used, which is
clearly based on the creation of each stage of the
"Thousand flavors" venture. For an adequate in-
vestigation, different methods are used, among
these are, data from design Al applications and
content plans for social networks. The next pointis
the creation of the visual elements, which entails
the logo, the color palette, the fontsand the visual
applications, it should be noted that this entire
process is carried out using Al algorithms, in ad-
dition, a content plan is carried out that This will
help to better define the most appropriate social
network for the brand, in the same way Al isused.
As a final point, the conclusion is based on the
results of the artificial intelligences used, which
solve the venture with new implementations and
innovations that come to give a resolution regar-

ding a better positioning of the brand in the mar-
ket.

Keywords: Corporate identity, content plan, arti-

ficial intelligence, entrepreneurship, creation.
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INTRODUCCION:

Un emprendimiento de gomitas y chocolatescon
inteligencia artificial puede ser una opcion inno-
vadora en la industria de alimentos y dulces. La
inteligencia artificial puede utilizarse para optimi-
zar y automatizarprocesos de produccion, mejo-
rarla calidad y sabor de los productos y personali-
zarlos de acuerdo a las preferencias de los consu-
midores. (Lema, 2023)

Los logros que el emprendimiento desea obtener,
es el desarrollo de productos innovadores que
atraigan a los clientes y se diferencien de la com-
petencia, la expansiondel mercado también es un
logro importanteporque permite llegar a un grupo
objetivo mucho mas grande, otro logro es la fide-
lizacion con los clientes, este se consigue para
crear un vinculo directo con los clientes y de tal
manera poder tener clientes fijos a largo plazo, y
como ultimo logro es la responsabilidad social y
ambiental porque asi se puede enfocar en sercrea-
dores de una campafia que generebuenas practicas
y politicas que promuevan la sostenibilidad y la
responsabilidad social en todas las areas de la em-

presa.

Para elaborar correctamente el proceso, el em-
prendimiento requiere, trabajar con la inteligencia
artificial general de (AGI), ya que se considera
una inteligencia fuerte y profunda estd inteligen-
cia tiene la capacidad de evaluar y detectar dife-
rentes necesidades, procesos e incluso acciones
para utilizar, ademas desde el un punto de vista
esto dard la oportunidad para innovar en un mer-
cado competitivo, mejorar la produccion y ofrecer
productos personalizados de alta calidad y sabor.
(Gonzales, 2023) Sin embargo, es importante te-

ner un equipo especializado en inteligencia artifi-
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cial y en la industria de alimentos para garantizar

una produccion segura y de calidad.

Por consiguiente en este punto se habla acerca de
la identidad corporativa esta se define como la
enumeracion de todo aquello que permite distin-
guir a la organizacidon como singular y diferente
de las demas, todo aquello que si desaparece
afecta decisivamente a la organizacion; pues es
la herramienta que permite gerenciar la confian-
za y consecuente reputacion de las empresas,
tangibilizando los atributos y valores que la con-
forman, para asi establecer en las diferentes au-
diencias que la rodean una personalidad unica e
inimitable. Por ello se cree que es un activo, el
cual se encuentra estrechamente ligado al plan de
negocios y al mercado que se desea atender.
(Pizzolante, 2004).

También cabe mencionar que la identidad corpo-
rativa es el conjunto de caracteristicas principa-
les y diferenciadoras de una identidad, con las
que se identifica y se distingue de otras organiza-

ciones (Cucchiari,2019).

En base al emprendimiento ayudara a la correc-
cion del slogan, tipografia y los colores, ya que
es muy importante realizar este proceso de ma-
nera correcta por el hecho de que la identidad
corporativa es la imagen presentada dentro del
emprendimiento y como consejo quedaria que
este proceso se tiene que realizar de manera
coherente, asi como el empaque, la presentacion,
la publicidad y el marketing, porque de estama-
nera la marca lograra construir una imagensolida
que se conecte con su audiencia y asi pueda mar-
car la diferencia dentro de los competidores.
(Portillo, 2020).
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Ahora bien, la inteligencia artificial es algo que va a
cambiar a todo el mundo no importaal sector que se
dedique, ya que esto es algo que influye y se intro-
duce dentro de cada areade trabajo que exista en el
mundo, estd inteligencia artificial ayuda a dar una
solucion o ideas que pueden ayudar en la vidadiaria
y esto es algo muy innovador que en losultimos afios
poco a poco ha ido revolucionando y generando

mayor controversia en el mundo.

Esta herramienta nueva puede ser muy util para el
ya que libro de

(Rouhiainen, 2018), menciona que, esto es algo mas

emprendimiento, como el
barato por lo que la inversion que podamos tener en
nuestro negocio sera mucho menor, ya que se ten-
dré una herramienta que ayudara practicamente en

todo lo que es para poder generar ideas de negocio.

A la vez se puede recalcar que segun Pepe Baena
(2023) “la busqueda de inspiracion para el disefio
de sistemas inteligentes en la caracteristica de la
inteligencia humana es una fuente de otras criticas”.
Esto ayudara a fomentar de mejor manera el pro-
yecto, tras el proyecto basarse en crear una marca y
empezar de 0 pues la inteligencia artificial fomenta-
ra programas que ayuden con la creacion de logos,
tipografias y varias cosas que permitiran poner en

marcha la creatividad. (Cornota, 1995).

Por otra parte, el plan de contenidos es una herra-
mienta practica mediante la cual se define la plata-
forma o red social mas apropiada para la marca, la
frecuencia de los posts o las publicaciones y el tipo
de contenido a ser publicado, incluye el calendario
de contenidos con los textos de cada publicacion,

las plataformas y la hora en que se difundiran.
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Asimismo, contempla pautas para el seguimien-
to y la optimizacion de las publicaciones, el
plan de contenidos se enfocard en incrementar
los indicadores clave (KPI, por sus siglas en in-
glés), que incluyen las impresiones, los seguido-

res y las menciones. (Urena, 2021)

El plan de contenidos permite generar estrate-
gias que vayan al punto de lo que necesita obte-
ner como emprendimiento asi mismo tener plan-
teado un objetivo base para llegar de manera
mas breve y sin cometer errores que a futuro
puedan afectar, por ello hay que realizar antici-
padamente este plan para que facilite el avance
y crecimiento de la empresa y cumplir los obje-
tivos que se tengan a corto plazo.
(Wearecontent, 2022) La marca “mil sabores”
surge de la unidon de dos emprendimientos los
cuales buscan crear una marca dedicada a la
venta de dulces preparados de manera creativa

con sabores nuevos a los usuales.

La problematica de este emprendimiento es
principalmente, que al ser creado recientemente
no es muy conocido por las personas por lo cual
atn no se han generado grandes ventas, también
la falta de establecer la marca como tal con lo-

gos, paleta de colores, redes sociales, etc.

Lo que lleva a darse cuenta la falta de posicio-
namiento que el emprendimiento presenta y to-
das las consecuencias que esto genera por lo
cual es importante enfocarse principalmente en
el posicionamiento para asi empezar a generar
mas ventas creando confianza en los potenciales
clientes y de esa forma ayudar al emprendi-
miento a crecer como marca, ya que los produc-
tos que el emprendimiento ofrece, también son

ofertados por otras personas en el mercado y
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probablemente la competencia seguira creciendo
cada vez mas, lo que indica que el emprendimiento
tiene una gran desventaja y probablemente le cos-
tara un poco mas de trabajo posicionarse entre la
competencia, sin embargo, con ayuda de la inteli-
gencia artificial y buena publicidad el emprendi-
miento puede solucionar los problemas logrando

un posicionamiento exitoso.
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METODOLOGIA:

FASE 1: INTRODUCCION Y
RECOPILACION DE DATOS

Esta fase estd basada en toda la redaccion delos
temas principales como la inteligencia artifi-
cial, la identidad corporativa, plan de conteni-
dos, etc. Ante todo, la informacion seredacta a
base de libros, revistas, blogs ysitios web que
tras ser fuentes confiables la informacioén que
se da es netamente cierta y validada, sin dejar
de lado cabe mencionar que la informacion se
tomo6 de autores que son especialistas en cada

area de los temas puestos.

FASE 2: DISENO DE ELEMENTOS
VISUALES

En esta fase, concretamente es el uso de la In-
teligencia Artificial para el respectivo disefio
de los elementos visuales de la identidad cor-
porativa. Se utiliza la inteligencia artificial de
Bing para la creaciondel logo, la paleta de colo-
res, las tipografias y aplicaciones visuales, de
igual manera se explica el porqué de cada ca-
racteristica, peroen si los colores estan relacio-
nados con la marca para poder diferenciarla y
tengan su esencia y se identifique, y como base
importante se utiliza la aplicacion de Smart

Mockups para la creacion de las tipografias.
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FASE 3: CREACION DEL MANUAL DE
IDENTIDAD CORPORATIVA PDF

Se elabora en un formato PDF un manual de Identi-
dad corporativa, este manual recopila los elementos
visuales creados en la fase 2, en si llega a comple-
mentar el manual con ciertas directrices para una
correcta aplicacion.Para la elaboracion de este la
herramienta principal es Canva la misma que per-
mite mediante una presentacion de diapositivas re-

calcar cada punto mencionado.

FASE 4: PLAN DE CONTENIDOS PARA RSS

En esta ultima fase, se elabora una figura que se
orienta a la creacion de contenido para redes socia-
les, esta se cred mediante Chat Gpt y se divide en
los tipos de contenido, el tema, el desarrollo del-

tema y por ultimo el formato a utilizar.
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RESULTADOS FASE 1

Figura 1. Inteligencia Artificial de Disefio

NOM- DESCRIPCION LINK

BRE

De- Es un software de disefio online que hace que el disefio sea accesible https://designs.ai/Pa-
signs.ai para todos. gada
Adobe | Ayuda a disefar y ofrecer una experiencia del cliente perfecto, uti- https://
Sensei www.adobe.com/la/

liza inteligencia artificial y machinelearning para mejorar los acti- Sensel

Vvos creativos
html Gratuita
Uizard = Permite disefiar sitios web, interfaces de escritorio y aplicaciones  https://uizard.io/Gra-
tuita

web y moviles profesionalmente encuestion de segundos. Convier-
te automaticamente tus bocetos dibujados a mano y escaneados en

un prototipo

Khroma o . https://
Generador de combinaciones de colores basado en IA que utiliza tu | www khroma.co/Pa-

seleccion de colores y miles de paletasde colores creadas por hu- gada

manos en toda la web.

Auto- o ' ‘ ‘ https://
Draw = Teayuda a dibujar rdpidamente y a perfeccionar el material grafico v ww.autodraw.com/

mediante la combinacion del machinelearning con los dibujos de va- Gratis

rios artistas.
Deep Art Herramienta de procesamiento de imagenes basada en inteligencia https://
Effects www.deeparteffects.c
om/Gratis

artificial que convierte tu disefio en obrasde arte con un solo clic.


https://designs.ai/
https://www.adobe.com/la/sensei.html
https://www.adobe.com/la/sensei.html
https://www.adobe.com/la/sensei.html
https://www.adobe.com/la/sensei.html
https://uizard.io/
https://www.khroma.co/
https://www.khroma.co/
https://www.autodraw.com/
https://www.autodraw.com/
https://www.deeparteffects.com/
https://www.deeparteffects.com/
https://www.deeparteffects.com/
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Figura 2. Plan de contenido

NOM- DESCRIPCION LINK
BRE

Lately Lately es una herramienta de IA para crear contenidos disefiados espe- https://www.lately.ai/

cificamente para el marketing en redes Gratuita

sociales.
Utiliza IA para crear contenido para tus bots, como interactiia con per-
sonas en tiempo real, este tipo de
inteligencia artificial es denominada IA conversacional.

Heyday https://heyday.xyz/
Pagada

Headli- Pide algunos detalles sobre tu producto para entender qué buscas; lue- https://uizard.io/Gra-
me g0, crea copy para tu contenido y tuita
paginas de ventas.
Gram- https://
marly | En vez de crear contenido desde cero, Grammarly usa IA para ayudar-|www.grammarly.com
te a refinar el contenido que ti mismocreas. /Gratuita
Quillbot ' ) ' https://quillbot.com/
Herramienta de parafrasis que puede garantizar el uso de las palabras Gratuita
correctas en cada situacion.
Hello- = Resume y parafrasea contenido existente para generar nuevas versio- https://
Wofy nes. Crear extractos contenidos para tus hellowoofy.com/Pa-
boletines en linea, tus publicaciones de redes sociales. gada
Copysm Usa IA entrenada en SEO y plantillas en linea para ayudarte a crear = https://copysmith.ai/
ith

paginas de productos y contenido de Gratuita

marketing.

Nota: Datos tomados de Weyser (2023). Autor propio


https://www.lately.ai/
https://blog.hootsuite.com/conversational-ai/
https://heyday.xyz/
https://uizard.io/
https://www.grammarly.com/
https://www.grammarly.com/
https://www.grammarly.com/
https://quillbot.com/
https://hellowoofy.com/
https://hellowoofy.com/
https://copysmith.ai/
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FASE 2: CREACION DE ELEMENTOS VI- les que se usa para la elaboracion de los dulces.

SUALES MEDIANTE IA TIPOGRAFIA:

9%&9

Este logo representa claramente todos losproduc-
tos que este nuevoemprendimiento ofrece de una

forma ordenada y creativa como son las gomitas

Ilustracion 1. Logo Mil Sabores

Majesty

Autor propio

y el chocolate derretido representado con colores o Do e

vivos yllamativos.

PALETA DE COLORES: M". SABORES

Futura

presentacion e informacion sobre los productos.

— #ASS6IE Las tipografias iran alrededor del logo, tarjetas de

#CB3541

Estas tipografias se escogieron debido a que son

simples, sencillas y pueden pasarpor semiformales y

#74D467

la tipografia usada enel logo es un poco mas atrevi-

da querepresente lo creativo y llamativos que son

Los colores escogidos se basan en un tono rojo, g productos.
café y verde que representan los productos que se
ofrecen ya que el rojo simboliza el picante del
chamoy y el Tajin, el café el chocolate que repre-
senta las chocoballs que estan 100% elaboradas
de chocolate y el color verde representa las gomi-
tas y sobre toda la union de colores representa la

bandera de México ya que de ahi son los materia-
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Bolsa sellable de plastico: Util para la venta de

APLICACIONES: :
las gomitas.

\ PO g

Caja de carton: Sumamente necesaria para la

entrega de los productos.

: %
Bolsa de tela: Puede servir para la entrega de ‘(%[:%

. .- 9
productos a los clientes y quepuedan reutilizar w

la bolsa y que mas personas vean la marca.

P

3
g
Hoddies: Se escogié como distintivo de unifor-

me para las personas que harian las entregas.

Tarjeta de presentacion: Necesaria para brindar
informacion sobre el emprendimiento, productos

y como consumirlos.

Vaso de carton impermeable: Util para entregas de

delivery del producto chocoballs.
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Taza: Util para mostrar coémo funciona el pro-
ducto, ademads sirve para hacer una promocion
por compra del producto y de tal manera hacer

que los consumidores conozcan nuestra marca.

En si estos serian los principales mockups que se
utilizarian para el emprendimiento, pero cabe
destacar que con el tiempo se pueden implemen-
tar muchos mas y asi se permite que la marca
sea mas reconocida y llegar a un publico objeti-

vo mucho mas amplio.
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FASE 3: PLAN DE CONTENIDO PARA RRS

TIPO DE

CONTE-
NIDO

Educati-
VO

TEMA

Ori-
gen
del
cho-
colate
y su
im-
portan
cia
historica <€
Foto o vi-
deo de las
chocoballs
y destaca su
calidad y

Informa-
tivo

variedad J&-

Testimo-
nios de
clientes

satisfechos

y resalta

sus expe-
riencias

positivas
con los
productos

Infor-
mativo

Educati-
VO

Lista de
beneficios
para la sa-

lud del cho-
colate ca-
liente yco-
mo disfru-
tarlo con
moderacion

£

Cultura
Mexicana
:‘,. -

-

Educati-
Vo

Tlustracion 2. Plan de contenidos para RRS

COPY

Sumérgete en el fascinante origen del cho-
colate y su impacto en lahistoria. Desde las
antiguas civilizaciones hasta nuestros dias,
el chocolate ha cautivado corazones y de-
leitados paladares en todo el

mundo. &

Un mundo de tentacion irresistible con nues-
tras chocoballs artesanales. Cada una de estas
pequenias esferas esta cuidadosamenteelabo-
rada con los mejores ingredientes y el amor
por el chocolate.

€ —

En nuestra tienda, el amor y el cuidado que
ponemos en cada detalle se reflejan en las son-
risas de nuestros clientes satisfechos. Permite-
noscompartir contigo algunas de sus experien-
cias positivas y testimoniosque te haran desear

sumergirte en nuestra deliciosa seleccion de

productos. €

Reduce niveles de ansiedad.
Disminuye la presion arterial diasto-
lica y presion arterialmedia.
Disminuye el colesterol sérico total y el
colesterol malo
Puede prevenir pérdida de memoria.
Disminuye la resistencia a insulina.

(Listos para un viaje delicioso a través de la
cultura mexicana? =%
Descubre la magia de los dulces tradicionales

mexicanos y déjate

#OrigenCho
colate
#ChocolateE
cuador
#ClientesSat
isfechos
#Chocoballs

#chocoball
squito
#chocolate
caliente
#productoa
rtesanal

#chocolateEcuat

oriano

#chocoballs
#experienciasclie

ntes

#clientesfelices

#beneficioschoc
olatecaliente

FORMA-
TO

Imagen:
1080 px
por 1080 px

Imagen:

1080 px
por
10
80
px
Vi-
deo

1280 x 720
pixeles

Imagen:
1080 px
por 1080 px

Imagen:
1080 px

#chocolatecalie por 1080 px

nte #chocoballs

#quito

#CulturaMex
icana
#DulcesTradi
cionales

Video.
1280 x 720
pixeles
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seducir por sus sabores Unicos. Desde los #SaboresUnicos
clasicos como el dulce deleche, hasta las
explosiones de chiles en dulces de tamarin-
do, en
Meéxico los dulces son todo un arte. &
Informati- Cte’a- & Combina la explosiva acidez de nuestras  #Gomita Imagen: 1080
Vo cion gomitas con ¢l toque dulce y picante del cha- sAcidas pXx
del pro- moy, una salsa tradicional mexicana hecha a #Chamg por 1080 px
ducto ¥ base de frutas y chiles. Para coronar esta ex- Y #Tajin
P periencia de sabor, hemosagregado una pizca #Sabores
de Tajin, la mezcla perfecta de chiles y limon Intensos
que
no puede faltar en la cocina mexicana. & =&
Informati- Elabora- & (ada chocoballs es cuidadosamente #Chocoballs Imagen: 1080
Vo ciénde la elaborada con los ingredientes mas selec- #ChqcplateD px
chocoba- tos y de la mas alta calidad. Con un exte- ehc1.oso por 1080 px
s FEE riorcrujiente y un interior suave y cremoso, #Antojolrres
estas pequefias bolitas de felicidad estan istible
rellenas de una mezcla irresistible de cho-
colate,
avellanas, fresas y otros sabores sorprendentes. =
{
Publicita- Entrega =+ |~ En nuestra entrega especial, podras #Entrega Video:
rio del pro- disfrutar de ambos productos en un solo pa- Especial 1280 x 720
ducto quete. jLa combinacion perfecta para satis- #Chl(l)COb pixeles
- . : alls
-+ = facer todos tus antorjos dulc'es y plcar.ltes! yd 4Gomita
& No esperes mas! Realiza tu pedido y sAcidas
disfruta de la entrega de nuestras Chocoba- #DulceY
lls y gomitas 4cidas en la comodidad de tu Picante
hogar. jTe garantizamos una
experiencia de sabor tnica y llena de diversion!
2
Publicita- Ofertas =% & Disfruta de nuestras deliciosas Cho- ~ #OfertasEsp Video:
rio del pro- coballs y gomitas preparadas con chamoy y eciales 1280 x 720
ducto Tajin a precios especiales. jEs la oportuni- #Chocoballs pixeles
= dad perfecta para darte un capricho y satis- #GomitasPr
facer tus antojos eparadas'
dulces y picantes! "F #DulceYPic
ante

Educativo Implemen-
tacion de

iDescubre la dulzura de México en Ecuador! ~#CulturaMexic  Imagen: 1080

ana

+ px
dlllc(;iorérfl’;e- ¢ Te imaginas probar los auténticos dul- #Cugi?;zgcuat por 1080 px
Kicanos ces mexicanos sin sal}r deEcuador? #Tmplementaci
dentro de ;Ah,ora es posible gracias a nuestra in- onUnica
la cultura creible 1.mp1ementa010n de los dulces
ecuatoria- mexicanos dentro de la cultura
ecuatoriana! =% ‘-

na’> =2
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Publicita- Mezcla Nuestro chamoy, con su equilibrio perfecto  #Mezclalrr Video:
rio de varios entre el picante y el dulce,te sorprendera des- = esistible 1280 x 720
sabores de el primer momento en que lo pruebes. Su  #Picantey pixeles
£ intensidad y sabor auténtico te haran agua la Dulce

boca y despertaran tus papilas gustativas. Y #SaborAut
cuando le agregues el Tajin, con su toque de entico
chile y limén, jestards en el paraiso del sa-
bor!

+ jExperimenta la explosion de sabores en
cada bocado! =&

Informati- Labuena  Cuida de tiy de los tuyos con nuestra prio-  #Higienelm Imagen: 1080
vo higiene al  ridad: la buena higiene encada preparacion! pecable px
momento § =k #Preparacio por 1080 px
de prepa- gy Mil Sabores, nos preocupamos por tu bie- | Segura
rar el pro- #ProductoD
nestar y por ello, .
ducto  $ . 4 . ] eCahdad
garantizamos un proceso de preparacion impe- ypy: gieneEs
cable. C encial
Informati- Utilizacion = {El sabor auténtico de nuestras Chocoballs ~ #ChocolateEcu  Imagen: 1080
Vo del choco-  ¢on el delicioso chocolateecuatoriano! ZCC atoriano px
late ecuato- | Nuyestras Chocoballs estan elaboradas con el #SaborExquisi  por 1080 px
rianopara  ayténtico chocolate ecuatoriano, reconocido to
laschocoba- por su calidad y sabor excepcionales. jDéjate  #Delicialrresis
IIs. £ seducir por su irresistible aroma y textura! tible
Informati- Origen del ;Unos maravillosos aderezos de la cultura me- #ChamoyO Video:
Vo Chamoy xicana! riginal 1280 x 720
=&  El chamoy es una salsa mexica que se elabo- #TajinMexi pixeles
ra con una mezcla de frutas 4cidas y chiles cano
picantes, creando un equilibrio perfecto en-  #SaboresM
tre lodulce y lo picante. exicanos

Tajin es el condimento mexicano por excelen-
cia, que combina chiles,
limén y sal para crear un sabor unico y vibran-

te. Z&
Informati- Compartir  ;Sabias que nuestras chocoballs tienen unos  #chocobal Video:
\( curiosida-  pequefios secretos que tehara sonreir? Permi- Is 1280 x 720

des sobre  tenos compartir contigo curiosidades fasci-  #curiosid pixeles
las choco- nantes que seguro te sorprenderd. § & ades
balls que #quitoecu
sorprenda ador

alos #dulcesart
seguidores. = esanales

{C #chocolat

ecaliente
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CONCLUSIONES

Después de un anélisis en el proceso de crea-

cion, es posible concluir lo siguiente:

. Para entender de mejor manera los con-
ceptos que se toman en cuenta en el pro-
yecto, cabe mencionar que mientras la
investigacion sea mas profunda, los re-
sultados seran mucho mejor y con mas

validez.

. Con respecto al disefio del logo, lautili-
zacion de inteligencia artificial de Bing
fue fundamental, ya que el logo elegido
toma en cuenta los productosque ofrece
la marca. La tipografia, la paleta de co-
lores y los elementos visuales, también
se basd en inteligencia artificial en
este caso Canva y Smart mockups faci-
litaron el proceso de creacion, todo este
tema de (IA) resulto ser una herramienta
muyutil y eficiente, permitiendo obtener
resultados precisos y acordes con el esti-

lo de la marca “Mil Sabores”.

. En base a la realizacion del manual de
identidad las aplicaciones que seutilizan
para la creacion de este facilitan el pro-
ceso de su elaboracion, tomando en
cuenta que en este proyecto el manual
de identidad corporativa brinda las pau-
tas para asimantener una buena y ade-

cuada gestion en la marca.
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. Es fundamental para el éxito del emprendi-
miento la definicion de una estrategia de
marketing y de ventas, asi como se realiz6 el

logo y todos sus diferentes elementos.

. Es importante ofrecer un valor agregado que
diferencie a la marca de los demas productos

similares.

Finalmente, es muy importante yfundamental ase-
gurarse de la calidad de los productos y cumpli-
miento de los requisitos, para garantizar la satis-

faccion de los clientes y lareputacion de la marca.
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