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RESUMEN:

En una empresa es muy importante tener una identidad corporativa con
la cual se la pueda distinguir de otras, pero a veces esto es un tanto difi-
cil de crear. Es por ello que, mediante la Inteligencia artificial (es un
programa cuyo objetivo es llevar a cabo diferentes tareas asignadas por
el usuario, las cuales las hard de forma automatica con solo una orden),
se creara una identidad corporativa que ayude a diferenciar a la empre-
sa. En este proceso se incluye la metodologia, ésta se determina me-
diante cuatro fases: Fase 1: se recopila informacion teoria para tener en
cuenta aspectos importantes sobre las herramientas que se usardn. Fase
2: se realiza el disefio de elementos visuales, como el logotipo y entre
otros mediante la Inteligencia artificial seleccionada. Fase 3: se crea el
manual de marca, donde se ensefia mas a detalle sobre la empresa con
su identidad corporativa creada con [.A. y sus derivados. Fase 4: se di-
sefa el plan de contenidos para redes sociales sobre la empresa y lo que
va a tratar. De esta manera, se genera una identidad corporativa de ma-
nera adecuada y con un plan de disefio bien estructurado, gracias a la
Inteligencia Artificial; que fue la herramienta principal para el avance

de este proyecto.
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ABSTRACT:

In a company it is very important to have a corpo-
rate identity with which it can be distinguished
from others, but sometimes this is somewhat diffi-
cult to create. That is why, by means of artificial
intelligence (a program whose objective is to ca-
rry out different tasks assigned by the user, which
will be done automatically with just one com-
mand), a corporate identity will be created to
help differentiate the company. This process in-
cludes the methodology, which is determined by
four phases: Phase 1: information theory is colle-
cted to take into account important aspects about
the tools to be used. Phase 2: the design of visual
elements, such as the logo and others, is carried
out by means of the selected artificial intelligence.
Phase 3: the brand manual is created, which tea-
ches more detail about the company with its cor-
porate identity created with A.l. and its derivati-
ves. Phase 4: the content plan is designed for so-
cial networks about the company and what it will
deal with. In this way, a corporate identity is ge-
nerated in a proper way and with a well-
structured design plan, thanks to Artificial Intelli-
gence; which was the main tool for the progress

of this project.

Keywords: Artificial intelligence, corporate iden-
tity, medicinal plants medicinal plants, environ-

ment, well-being and health.
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INTRODUCCION:

La Inteligencia artificial es la capacidad de desa-
rrollar algin trabajo y que esta inteligencia lo
realice sin necesidad de hacerlo uno mismo; como
el razonamiento, aprendizaje, creatividad y crea-

cion de planificar. (iberdrola, 2019)

La Base de datos es una tecnologia innovadora
que contiene varios servicios que van de la mano
con la inteligencia artificial; que ayudan al cam-
bio y redaccion de datos e informacionde la em-

presa.

Segun la ENAE (2021) comenta que la inteligen-
cia artificial nosolo es un programa sino se trata
de lainteraccion que tiene con los navegantes y
que asi se realice en autoaprendizaje como simu-

lacion humana.

Hoy en dia, la cantidad de datos que se genera,
tanto por parte de los humanos como por parte de
las méaquinas, supera en gran medida la capacidad
que tienen las personas de absorber, interpretar y
tomar decisiones complejas basadas en esos datos.
La inteligencia artificial supone la base de todo el
aprendizaje automatico y el futuro de todos los
procesos complejos de toma de decisiones.
(NetApp)

La Identidad Corporativa es la agrupacion de va-
lores visuales y auditivos transmitiendo habilida-
des creativas para la marca de la empresa. No solo
se basa en la apariencia de la marca, sino también
en los asuntos sociales y culturales importantespa-
ra esta. De acuerdo con Gabriel (2019) una identi-
dad empresarial es fundamental para que los so-
cios o colaboradores sepan el significado de la

compaiiia.
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Logotipo: Es el simbolo grifico
distintivo de la empresa. Es una
representacion visual que ayuda a
identificar y reconocer la marca.

Eslogan: Una frase o expresion breve que
resume el mensaje o los valores de la
empresa. El eslogan se utiliza para
comunicar de manera concisa la propuesta
de valor de la marca

Colores corporativos: La eleccion de
colores especificos que se asocian con la
marca y se utilizan consistentemente en
todos los mateniales de comunicacion y
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Tono de voz: El estilo y la forma en que la
empresa se comunica verbalmente. El
tono de voz puede ser formal, amigable,
técnico, entre otros, y debe estar alineado
con la personalidad de la marca

Elementos graficos: Gréficos,
ilustraciones, patrones o imagenes que se
utilizan de manera consistente en la
identidad visual de la empresa. Estos
elementos agregan personalidad vy ayudan a
diferenciar la marca.

Tipografia: El estilo de letra utilizado en la
comunicacion escrita de la empresa La eleccion

de una tipografia coherente y adecuada refuerza

Valores y cultura empresarial: Los prmeipios y
creencias fundamentales que guian las acciones y
decisiones de la empresa Estos valores se
reflejan en la forma en que se comumica ka
orgamzacion y en las mteracciones con los
chentes y empleados.

Experiencia del cliente: La forma en que
la empresa interactia con sus clientes y
como estos perciben la marca. Esto
incluye desde la atencion al cliente hasta
la calidad de los productos y servicios
ofrecidos

Identidad digital: La presencia en linea de
la empresa, incluyendo el disefio y contenido
de su sitio web, perfiles en redes sociales,

disefio. Los colores pueden transmitir
emociones y crear una identidad visual

- la marca.
unica.

la identidad visual y contnibuye a la coherencia de

aplicaciones moviles, enfre oftros. La
identidad digital debe estar alineada con los
demas elementos de la identidad corporativa.

Gradfica 1 Los tipos de contenido que podemos crear

La identidad corporativa ha evolucionado rapida-
mente, pasando de simplemente disefiar logotipos
a desarrollar estrategias completas de identidad y
comunicacion que abarcan todos los aspectos de
una organizacion. Esto incluye elementos como la
arquitectura, la infraestructura de servicios, la pu-
blicidad, las relaciones publicas, el patrocinio, los
productos y servicios, el personal y todo lo que
afecte la imagen publica de la empresa. (Gabriel,
2019)

El famoso "Manual de Identidad Corporativa" es
solo una parte de un conjunto mas amplio de he-
rramientas. Los programas de identidad corporati-
va de ultima generacion se basan en una combi-
nacion de estrategia y un control global y especia-
lizado. (Summa, 2018)

Y para satisfacer una necesidad en el mercadoque
se identifica por una falta de opciones deagua me-
dicinal, saludables o sostenibles en el mercado,
crear una marca de botellas de aguamedicinales

que puede ser una oportunidad para llenar ese va-

vacio y ofrecer una alternativa atractiva resolviendo

los problemas de malestares, estrés y falta de ener-

r

gia.

El valor agrado seria el reponer los botellones de
agua medicinal cada semana o mes dependiendo de

la frecuencia de consumo del cliente.

Un plan de contenido de redes sociales es una estra-
tegia que establece pautas y objetivos para crear,
distribuir y administrar contenido en la red social de
una empresa o marca. Es una guia para ayudarlo a
mantener una comunicacion coherente, relevante y
consistente en todas las plataformas de las redes
sociales. También incluye el calendario de conteni-
dos, con los textos de cada publicacion, las platafor-
mas y la hora en que se difundiran. Asimismo, con-
templa pautas para el seguimiento y la optimizacion
de las publicaciones. (PERALTA, S.f)

Si la marca es nueva, el plan de contenidosse enfo-
cara en incrementar los indicadores clave (KPI, por
sus siglas en inglés) de awareness, que incluyen las

impresiones, losseguidores y las menciones.
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Grafica 2 Tipos de plan de contenido

Si la marca es conocida y quiere mejorar sus
conversiones, el plan se centrard en mejorar los
KPI de engagement y conversiones, es decir,
comentarios, contenidos compartidos, clics en
enlaces, transacciones e ingresos. Paragestionar
las redes sociales de manera eficaz,la empresa
debera tener claros sus objetivos en todo mo-
mento y recurrir a la optimizacion. Este concep-
to se refiere a la tarea de analizar los KPI, deter-
minar qué elemento de la estrategia y el plan de
contenidos obtuvo buenos resultados y cuales
pueden mejorarse. Estos ajustes pueden realizar-

se una vez por semana. (Urena, 2021)

Los planes de contenidos para los blogs son es-
trategias de marketing que ofrecen muchos re-
sultados a corto plazo. Es una estrategia pensada
para la difusién de contenidos a coste reducido,
para dar a conocer la marca, conseguir mas visi-
tas, vender mas servicios y en general.
(Bloo.media, 2022)


https://bloo.media/
https://bloo.media/
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METODOLOGIA

Grafica 3 Metodologia
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FASE 1: RECOPILACIONDE INFORMA-
CION

En la fase uno, mediante investigaciones, se
lograron concretar los conceptos sobre lo que
es identidad corporativa; inteligencia artificial
y la tabla de creacion de contenidos.Gracias a
esta investigacion, también se pudoencontrar
base de datos para la creacion de logotipos y
redactar contenidos con la utilizacion de citas

cortas y largas sobre lo investigado.

FASE 2: DISENO DE ELEMENTOS VI-
SUALES

Con la utilizacion de la inteligenciaartificial
(Ilamada turbologo), se creo el logotipo de la
marca de la empresa "Leaf Company", me-
diante el uso de canva y otrasinteligencias
artificiales se llevo a cabo el desarrollo de la
paleta de colores; junto con sus codigos res-
pectivos y la eliminacién de lamarca de agua

dentro del logotipo.

FASE 3: CREACION DEL MANUAL DE
IDENTIDAD CORPORATIVA PDF.

Se realizd el manual de marca, teniendo como
base lo estructurado en la fase 2, es decir,
aplicacion en camisas, letreros, vasos, etc. De
esta manera, se aumentd mas detallesen la
marca, sobre todo en el fondo del logotipo y
lo que realmente se busca representar con

esto, dentro de la empresalLeafCompany.

FASE 4: PLAN DE CONTENIDO PARA
RRSS.

Para la elaboracion del plan de contenido, se
basaron en todos los elementos que mejora-

rian la empresa LeafCompany mediante el
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uso de la inteligencia artificial ChatGPT para la reali-

zacion de los contenidos dentro del mismo

TABLA DE RESULTADOS
FASE 1: RECOPILACION DE INFORMACION

[Tabla de Inteligencias artificiales para creacion de logotipos

Nombres Descripcion Link

TurboLogoMar- | Creador de logotipos y |https://turbologo.com

ker también una tarjeta de
presentacion, un kit de
redes sociales y mucho
mas.

Logoponi Crea un logotipo profe- https.//logoponi.es/

sional en linea con
nuestro  generador de
logotipos de inteligencia
artificial.

Looka Generador de logotipos https://looka.com/explore

mediante textos para el
uso de identidad

Logoai Es una plataforma de https://www.logoai.com/make
construccion de marca
que puede ayudarlo a
crear logotipos profesio-
nales,disefiar

identi-
dade scoincidentes 'y
automatizar  lapromo-
cién de marca con con-
tenido de redes sociales
en la marca

Brandmark Generacion automatica
de logotipos:
Utili-
zand o algoritmos para \|hitps://app.brandmark.io/v3/
crear logotipos automa-
ticamente, teniendo en
cuenta laspreferencias y
los requisitos estableci-
dos



https://turbologo.com/
https://logoponi.es/
https://looka.com/explore
https://www.logoai.com/make
https://www.logoai.com/make
https://app.brandmark.io/v3/
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2Tabla de inteligencia artificiales para creacion decontenidos

Nombres
Headlime

Grammarly

Quillbot

Copysmith

Jasper

Descripcion

La inteligencia artifi-
cial de Headlime
puede tomarsus
pensamientos y con-
vertirlos en palabras,
ahorrandole tonela-
das detiempo para
que pueda concen-
trarse en lo que
importa: jsu nego-
cio!
Obtenga sugerencias
deGrammarly
mientrasescri-
be en aplicaciones y
sitios de escritorio en
laweb a  medida
queavanza
entre
aplicaciones,

redessociales,
documentos, mensajes
ycorreos electrénicos.
Puede usar el para-
frasear en linea de
QuillBot para refor-
mular cualquier texto
devarias maneras.
Nuestro producto
mejorard su fluidez y
al mismo tiempo ga-
rantizara que tenga el
vocabulario, el tono y
el

estilo adecuados
para  cualquier
ocasion

Copysmith  funciona
con tecnologias

como ChatGPT y los
modelos  GPT de
OpenAl. Sin embargo,
nuestra solucion estd
optimizada para sus
necesidades de redac-
cionde textos electro-
nicos yflujos de traba-
jo.
El tono de voz define
la conversacion sobre
tu marca. Ya sea que
hable con au-
dacia,

d
esca ro, formalmente
o solo enlnternet.
Jasper aprende detu
marca para ayudarte
amantener la cohe-
rencia,dondequiera
que crees.

Link
https.//turbologo.com

https://logoponi.es/

https://looka.com/explore

hitps.//www.logoai.com/
make

hitps.//app.brandmark.io/v3/
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3Tabla de la empresa LeafCompany

Mizion: Nuestra musion para esta
empresa es brindar la gente la
mejor agua con diferentes tpos
de hierbas mediante, precio,
calided y servicios

Vizion: Ser la marca referente de
agua saludable que contribuye a
mejorar la calidad de vida de las
personas con soluciones
nnovadoras

LEAFWATER

Descripcion: Somo:s una empreza
enfocada con el objetivo de cubrir
una necesidad basica de forma
gficaz y al megjor precio para
aliviar diferentes tipos de
dolores.

Publico Objetavo:

Personas qus valoran la

importancia de mantenerse en
buena salud

Inctituciones educativas y
organismos publicos.

Restawantes, barss y cqfeteria.

Oficinas y negocios.

FASE 2: DISENO DE ELEMENTOS VISUA-
LES.

ogotipo.

El logotipo busca dar la imagen
{de una empresa de botellas con aguas

maturales o medicinales.

Significados.

— Representa el origen natural de
los ingredientes.

B Enseiia un color mas oscuro
aludiendo a lo concentrado de las
bebidas.

B Representa el tono firme de

nuestra marca.

[[] Indica el nulo dafio que puede

causar al cliente.

#c5dd43 #5b6715

Representa lo medicinal del
[Tipografia. producto.
GORA
Colores)]

OX X B®

#101407

#cde075 #101407



https://turbologo.com/
https://logoponi.es/
https://looka.com/explore
https://www.logoai.com/make
https://www.logoai.com/make
https://app.brandmark.io/v3/
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Y atractivo en sus plataformas digitales esto se

logro mediante la herramienta conocida como
ChatGPT el cual es una inteligencia artificial pa-
ra crear contenidos, ya que dentro de esta IA po-

demos darle un rol para que nos ayude en la crea-

cion de contenidos de manera eficiente.

LEAFCOMPANY

CNVUCLEVETE

Las aplicaciones creadas para la empresa Le GON

afCompany, buscan el resaltar la imagen de una NUESTRAS

empresa ecologica utilizando colores en tonos P&ANTAS

verdes, de igual manera se utiliza el logotipo en SA&UDA%&GS
productos de uso diario. T i in L T P

FASE 3: CREACION DEL MANUAL DE
IDENTIDAD CORPORATIVA PDF.

La creacion del manual de identidad corporati-

va fue realizada mediante el uso de canva para
disefiar el manual de forma organizada y llama-
tiva, dando los datos con la informacion correc-

ta en cada uno de los casos escritos.

18 i

TAN NATURAL COMO LO SO\ASTE

.........................................................................

MANUAL DE MARCA

01

FASE 4: PLAN DE CONTENIDO PARA
RRSS.

El plan de contenido de LeafCompany fue crea-
do con el propdsito de establecer una estrategia
coherente y efectiva para la creacion, publica-
cion y distribucion de contenido relevante y

atractivo en sus plataformas digitales.
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TABLA DE PLAN CONTENIDO PARA RRSS

TIPO TEMA COPY #HASHTAGS FOR-
DE MATO
CON-
TENID
O
Explora el poder curativo que la naturaleza tiene para ofre- | #AguasMedicin
Explorando el certe en cada gota de nuestrasaguas medicinales. ales #VidaSana
Informa- Poder dela jCuida de ti, cuida de la naturaleza! Nuestras botellas son | #BienestarNatur Ima
tivo Naturaleza amigables con el medioambiente, y cada eleccion cuenta al
para la Salud para preservar nuestro hogar, la Tierra. #HidratacionCon gen
y el Bienestar ISiente como la naturaleza revitaliza tu cuerpo y eleva tu Proposito 1080x
espiritu! #NaturalezaEnT
uMano 1080
#CuidaDeTi
Sumérgete en un oasis verde de calma y serenidad con #BebidasMedici
. Floreciendo nuestras plantas seleccionadascuidadosamente para nales
Educati- con la natu- purificar el aire y crear un ambiente saludable en tu #PlantasNaturale Re
VO raleza: Un espacio. Dale un toque de vida a tu espacio con nues- s #Bienestar
viaje hacia tras plantas y experimenta una conexion mas profunda #ConexiéonConLa | ©IS
el Bienestar con la naturaleza en tu entorno cotidiano. Naturaleza 1920x
conNuestras iDeja que la naturaleza te abrace y florezcas en armonia | #EnergiaCurativ
Plantas Sa- con nuestras plantas saludables! ; @ 1080
ludables En nuestro oasis verde, te invitamos a embarcarte en un | #HidratacionCon
viaje hacia el bienestar y laconexién con la naturaleza. Proposito
#SaboresExquisi
tos
(Sabias que las plantas no solo son hermosas, sino que #Sostenibilida
o (Quieres también pueden mejorar tu saludy bienestar? En nuestra d
Publici- probar una tienda, te invitamos a descubrir un mundo de plantas sa- #Compromiso Ima
tario nueva bebida ludablesque transformaran tu hogar y tu vida. Eco
natural yor- (Listo para una nueva aventura de sabor? Ven y prueba #Refrescante gen
ganica? nuestra bebida natural yorganica en nuestro punto de #EstiloDeVida 1080x
venta. jTe esperamos con los brazos abiertos! Saludable
#Experiencia 1080
Gustativa
#AmorPorLa
Naturaleza
Permitenos llevarte en un viaje de sanacion y bienestar #BebidasMedici
o Hidrata- con nuestras bebidas de plantasmedicinales. Cada sorbo nales
Publici- cién con esta lleno de los dones curativos que solo la naturaleza #PlantasNaturale Ima
tario benefi- puedeofrecer. s #Bienestar
cios: Hidratate de manera consciente y disfruta de una sensa- #ConexionConLa | 8€1
prueba cion refrescante que nutre tucuerpo y tu mente. Tu bienes- Naturaleza 1080x
nuestras tar es nuestra prioridad #EnergiaCurativ
aguas Cada ingrediente proviene de fuentes naturales y organi- a 1080
medici- cas, cultivadas con amor ycuidado. jLa madre naturaleza | #HidratacionCon
nales nos brinda su mejor regalo para tu bienestar! Proposito
#SaboresExquisi
tos
Permitenos acompanarte en tu viaje hacia una vida sanay | #AguasMedicin
. La naturale- activa. Nuestras aguasmedicinales son tu aliado natural ales
Educati- za en tu para revitalizar tu cuerpo y renovar tu energia. #NaturalezaEn Re
VO mano: La sabiduria de la naturaleza, concentrada en cada gota. TusManos
L . : els
aguas me- Nuestras aguas medicinales teinvitan a descubrir el poder #VidaSana
dicinales curativo de lo natural. 4SaludYBi 1920
para una Una vida sana esté a tu alcance con nuestras aguas medici- atu 1enes X
vida sana nales. La naturaleza en tumano, la salud en tu corazon. . tar . 1080
#HidratacionCo
nsciente
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CONCLUSIONES:

En conclusion, el proceso de creacion de este
micro articulo involucrd cuatro fases interco-
nectadas que fueron esenciales para su éxito.
Desde la planificacion inicial hasta la publica-
cion final, cada etapa desafid nuestra creativi-
dad, habilidades de redaccion y rigurosidad en
la investigacion. El resultado es un micro ar-
ticulo informativo y bien estructurado que
cumple con los objetivos establecidos y busca
brindar conocimientos valiosos a los lectores
interesados en el tema abordado. Deseamos
que esta pieza sea una contribucion significati-
va al conocimiento existente y motive futuras

investigaciones y debates en el campo tratado.
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